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□ 张醒非 苏翔

近日，外交部发言人官方账号在海外社交平台向全球网友推介贵州毕节大方梯田音乐会，“乌蒙深处·音乐盛典”惊艳国际视野。
这已不是贵州第一次凭“网”出圈——从全网浏览累计破千亿次的榕江“村超”，到曝光量达48.53亿次的民族团结大巡游，再到此番

被外交部发言人“点名”推介的梯田音乐会，每一次出圈背后，都有着无数网络人士的守候、坚持和创新……
目前，贵州已实现网络人士联谊组织省、市、县三级覆盖，团结凝聚网络人士将线上“流量”转化为发展“增量”，释放澎湃的“建设力”。

聚“网力”成合力
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从火爆全网的榕江“村超”、刷屏海内
外的贵阳民族团结大巡游，到获外交部发
言人全球推介的大方梯田音乐会，贵州一
次次凭借特色文旅与乡土魅力“破圈”走
红。接连不断的流量热潮背后，是贵州三
级联动的网络人士队伍，以专业传播力量
激活山水人文价值，将网络热度转化为发
展实效，书写了数字时代西部省份高质量
发展的崭新答卷。

流量的价值，在于落地生根、赋能民
生。过去不少地方的网络热度往往转瞬即
逝，流量来了、热度散了，难以形成长效发展
动能。而贵州打破“网红即昙花一现”，核心
在于盘活本土网络人才资源，让线上流量扎
根乡土大地。依托省、市、县三级网络人士
联谊组织，贵州凝聚起数万新农人自媒体账
号与新媒体达人，构建起本土化、规模化的
传播矩阵。“村超”的爆火并非偶然，网络人
士通过短视频传播、助农直播、赛事策划等
多元形式，让乡村赛事走出大山，更带动千
万级农产品销售额和近千万群众增收，真正
实现从“围观热度”到“民生财富”的蜕变。

“网力”的担当，在于讲好本土故事、传
播民族魅力。如果说“村超”彰显了网络力
量的民生赋能能力，那么民族团结大巡游和
梯田音乐会，则展现出贵州网络人士深厚的
文化叙事能力。在网络达人的镜头下，2.3
公里的民族巡游长卷、千年非遗文化、乌蒙
梯田的山野乐章突破地域局限，以年轻化、
国际化的表达方式走向全国、链接世界。
48.53亿次的巡游曝光、外交部的全球推介、
数百亿次的全网话题浏览，一系列亮眼数据
证明，本土网络人士最懂贵州山水人文，能
够用大众喜闻乐见的语态，让民族文化活起
来、贵州形象亮起来。

聚力的关键，在于抱团发展、久久为功，
更在于思维破局、价值重塑。纵观各地网络

传播发展，多数地区的网络力量仍停留在
“自发传播、热度造势”的浅层阶段，流量大
多是一次性的传播红利，难以沉淀为长效发
展优势。而贵州的核心突破，不止于搭建三
级网联组织、凝聚网络人才，更在于重塑了
网络人士的价值定位，彻底扭转了新媒体

“重流量、轻价值，重传播、轻落地”的行业通
病。从以往网民碎片化、娱乐化的自发发
声，到如今系统化、专业化、产业化的主动赋
能，贵州让网络力量跳出了单纯的舆论传播
维度，真正成为基层治理、文化传承、产业发
展的新生力量。这种“从围观者到建设者”
的身份转变，是贵州网络赋能模式最具借鉴
意义的创新。通过制度化整合、场景化赋
能、品牌化塑造，零散的网络声量转化为可
落地、可增收、可出圈的发展势能，让新媒体
力量深度嵌入乡村振兴、民族文化传播、对
外开放的全过程，为地方文旅经济长效发展
筑牢了根基。

数字时代，流量从来不是偶然的热度红
利，而是一座城市软实力与发展智慧的集中
体现。贵州网络人士“建设力”三部曲的成
功，绝非简单的“网红出圈”，而是本土资源、
网络人才、制度赋能三者深度融合的必然结
果。它印证了一个重要趋势：县域发展不必
一味追逐宏大叙事，深耕本土特色、激活民
间力量、用好数字流量，就能走出一条差异
化、可持续的高质量发展之路。当下，文旅
竞争日趋激烈，同质化宣传极易陷入审美疲
劳，而贵州以本土网络达人为核心，用接地
气、有温度、具国际视野的内容，让山水风
光、民族文化、乡土烟火真正深入人心。未
来，唯有持续激活民间网络活力、坚守内容
初心、深耕价值转化，方能让贵州热度不退、
魅力不减，让黔山秀水的独特价值持续走向
全国、享誉世界。

□ 本报评论员

外交部发言人全球推介，黔山秀水再度出圈——

贵州网络人士“建设力”三部曲

把流量“种进”土里，“村
超”背后有“新农人军团”

2023年，黔东南苗族侗族自治州榕江县“村
超”爆火出圈，是贵州组织网络人士传播赋能的
一张“高分答卷”。贵州省网络人士联谊会（网
联会）通过搭建规模化的本土自媒体传播矩
阵，推动榕江县培育出2.28万个新农人自媒体
账号，让一场黔东南州大山深处的县级足球赛
火遍全网。紧接着，省网联会迅速构建省、州、
县三级联动机制，把“线上活跃、线下分散”的
网络力量拧成一股绳，持续推动传播热度转化
为发展动能——2025年10月，“村超”升级为省
市县三级体育赛事，2026 年覆盖贵州 88 个县
（市、区）。

2024年，全国地市新媒体创新发展峰会暨
百名新媒体总编辑“寻美黔东南”采访活动走
进榕江，为当地注入强劲的传播势能。以此为
契机，榕江县持续推出“节庆活动+短视频+带
货大赛”融合活动，仅县网联会主导的融合活
动当年就实现了全网曝光超2亿次，带动群众
增收919.2万余元；线上村集助农直播累计开
播近800场，销售额达1511.69万元。

今年 7 月，“青耘中国·青耘贵州·品牌助
农”暨“抖音丰收市集”村超专场落地榕江，贵
州省网联会会长温升作为代表参会，联系多名
网络代表人士参与活动，千万级三农网红驻场
直播，电商公益课堂同步开讲，多名网络达人
被授予“贵州好物推荐官”证书，共同推动“村
超”流量转化为贵州农特产品的影响力。

从绿茵场到直播间，从“看热闹”到“种财
富”，网络人士把流量种进土地，让收获装进乡
亲们的口袋里。

让流量行走街头，大巡游
铺展民族文化长卷

如果说“村超”检验网络人士的扎根能力，
那么贵阳民族团结大巡游则见证了贵州庞大

网络人士的叙事张力。
2025年5月18日，3600余名各族群众身着

盛装，组成26个特色方阵，在2.3公里的贵阳街
头踏歌而行——土家族傩戏磅礴、苗绣银饰夺
目、彝族古剧“撮泰吉”穿越千年，十里长街铺
展成一幅流动的民族文化长卷。

这一场“行走的文旅画卷”，把“中华民族
一家亲”的故事写进2.3公里的街巷中，也写进
了万千观众的心里。通过无数网络人士持续
关注和推介，全国百余家媒体、300余个平台全
程直播，全网曝光量达48.53亿次。

当流量行走街头，“民族团结”最生动的模
样便走进了人们心里。

用流量对话世界，在梯田
上奏响“国际化表达”

今年 8 月 1 日晚，毕节市大方县奢香古
镇，“乌蒙深处·音乐盛典”梯田音乐会如约奏
响。

全国独有的城中古彝梯田化身天然舞台，
贵州省民族乐团的演奏者置身层叠花海之间，
古筝、二胡、笛子的旋律与风声、虫鸣交织共

鸣。贵州省民族乐团倾情演绎，经典民乐与新
民乐交织，传统与现代在此对话。上万名观众
沿梯田天然阶梯席地而坐，旋律与晚风、虫鸣
融为一体。

这场被外交部发言人向全球推介的“大
地艺术”，是贵州组织网络人士以流量赋能文
旅的又一次生动实践。贵州省网联会副会
长、毕节市网联会会长邹雄波组织本地网络
达人全程拍摄传播，让梯田上的音符跨越群
山、走向世界——那一刻的田间地头，便是世
间至美的舞台。

梯田上的交响乐余音未了，武陵山深处又
传来非遗的回响。贵州网络人士正以数智之
笔，书写着山水人文。

据统计，“寻美·贵州”全网话题浏览量突
破200亿次，“网联聚力·心动贵州”系列活动全
网播放量超8亿次，抖音话题#贵州很值得#播
放量超23.4亿次。

正如贵州省网联会会长温升所说：“网络
人士不仅仅是网络空间的‘活跃因子’，更是经
济社会发展的‘重要增量’。把他们有效组织
起来，从‘自己玩’走向‘一起干’，从‘各自为
战’走向‘攥指成拳’，便能在黔山秀水间释放
出助力高质量发展的澎湃动能！”

2026年第二届村超全国赛总决赛季军争夺战。韦贵金/摄梯田音乐会现场。彭佑林/摄

2024年10月24日，由中国地市新闻网联盟和贵州省网络人
士联谊会主办的2024年（第十五届）全国地市新媒体创新发展峰
会暨百名新媒体总编辑“寻美黔东南”大型采访活动启动仪式在黔
东南州凯里市举行。（资料图片）

2025年5月18日，贵阳民族团结大巡游现场。本报特约记者 吴常琛/摄


