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社会团体注销公告
贵阳市南明区棋类协会（统
一社会信用代码：51520102
MJ00313838）停止经营，现
决定注销。相关债权债务人
自登报30日内联系清算，逾
期视作无诉求。地址：贵阳
市南明区兴隆街39号电话：
0851-85823733。

● 贵 A44262，贵 AA0153，
贵 AG1878，贵 AG0949，贵
A72665，贵 A73073，贵 A84
921，贵 A83466，贵 A78749，
贵 AC4219，贵 A49046，贵
A8487挂，贵A2745挂，贵A
H0048道路运输证遗失作废。●贵州黔佳晟贸易有限责任
公司不慎遗失公章，编号：
5201029261106声明作废。

●贵阳昂诺商业管理有限公
司现变更为贵阳云嘉域商业
管理有限公司，法人由张立
军变更为周宇，原法人章（张
立 军）编 号 ：5201029050
509 、公章，编号：52010290
50506、财 务 章 ，编 号 ：
5201029050507，发票章，编
号：5201029050508 不慎遗
失，声明作废。

●白云葛洪互联网医院有限
公司，遗失法人章（杜良）：
52 01131115090，声明作废。●中旭建投（贵州）建设有限
公司贵阳高新区分公司，公
章，财务章，法人章（未在公
安机关备案）遗失声明作废。●桐梓县楚米镇裕民种养殖
专业合作社公章，法人章（成
克书）遗失声明作废。

●贵州零点管理咨询有限责
任公司法人由杨云贵变更为
龙见旺，原法人章（龙见旺）
编号：5201150156104，不慎
遗失，声明作废。●贵州沃威商贸有限公司
（91520221MA6HYB7B3D）
遗失公章，声明作废。●合同编号66620241049 遗
失、登报作废。

●贵阳瑞宏泽安商贸有限公
司，原公章编码：520115020
8275，遗失声明作废。
●本人石永丽，身份证号码：
522122199809306046 不 慎
遗失恒力.未来天骄A3-1 -
14-5号房的首付款收据，收
据编号：P2320-1260，金额：
147595元，声明作废。

●贵州刺梨酒业有限责任公
司，原未备案公章不慎遗失，
声明作废。
●贵州飞天龙酒业有限公司
法人由叶键变更为叶佳、遗
失原法人章，公章，财务章，
合同章（非公安机关备案印
章）、声明作废。

●贵州纵坤商业管理有限公
司不慎遗失公章，编号：520
2018690278，声明作废。
●贵州南雁商贸有限责任公
司公章（编号：5203210006
305）不慎遗失，声明作废。
●都匀市陈伟二手车有限公
司不慎遗失公章，编号：522
7012041108声明作废。

●贵州省赛银山种养植农民专
业合作社不慎遗失公章，编号：
5203271100924声明作废。

●贵州黔恒益建设工程有限
公司不慎遗失财务章，编号：
5205236004576，声明作废。

召开股东会通知
铜仁市碧江区鸿翼食品有限公司，统一社会信用代码：915206020550296280，
将于2026年8月20日在贵州省铜仁市碧江区滑石乡芭蕉村堰坎组陈家湾召
开股东会，讨论公司变更股权（杨海昌将1.475%股份给李元发，李元发由原始
股份4.130%增加至5.605%）变更章程等事宜，请全体股东参会，联系人：谭爱
菊，联系电话：19184618153。请各位股东准时出席，否则视为弃权。

铜仁市碧江区鸿翼食品有限公司2026年8月17日

登报
热线：分类

公告
温馨提示：本栏目仅作为信息提供，不能视为承接业务及签订合同的依据。客户交易前请查询对方单位
及个人相关法律文件及有效证件，本栏目不作为承担法律责任的依据。刊前需提供与内容相关的手续。0851-86616485 遗失.声明.公告手机

咨询
17885552577
（微信同号）

●贵州承逸旅游开发有限公司，统一
社会信用代码：91520603MAD7YJ
5M6C不慎遗失法人章（马瑞阳，编
码：5206038828840）行政章，编码：
5206038823413）,特此声明作废!

避暑旅居折射民族团结进步“新样本”，贵阳乌当羊昌村——

一席坝坝宴里的“融居”新图景
□ 贵州民族报全媒体记者 杜再江

通讯员 徐蕴莱

雨后的八月，带着清凉。贵阳
市乌当区羊昌镇羊昌村烟火升腾、
暖意融融。近日，一场热闹温馨的

“相聚羊昌避暑九周年，乐享旅居同
庆生日会”主题坝坝宴在这里温情
开席，来自重庆等地的避暑旅居客
人与当地村民围坐小院、欢聚一堂，
以美食为媒、以歌舞为伴，共同见证
九年旅居相伴的温暖时光。

这场由旅居客人自发策划、自
主筹备的宴席，既是夏日清凉生活
的生动剪影，更是羊昌村以旅居产
业为载体，推动各民族交往交流交
融、共建和美村寨、助力乡村振兴、
迈向共同富裕的鲜活注脚。

从“过路游客”到
“本村家人”

羊昌村依托凉爽气候、生态风
光与区位优势，将避暑旅居作为乡
村振兴的主导产业。通过统一规
划民宿改造、完善水电路网等基础
设施、实施“微改造·精提升”工程，
昔日的普通村寨蜕变为功能完备、
环境优美的旅居康养目的地。村
容村貌焕然一新，公共服务提档升
级，为各地各族群众共居共学、共
建共享、共事共乐奠定了坚实空间
基础。

坝坝宴上，旅居客与村民并肩
忙碌于灶台与院坝之间——太安
鱼、尖椒兔等川渝风味菜系与贵州

风味米酒相映成趣，烟火气里升腾
的是各族群众相聚在一起的温情。
旅居客人尹立兰感慨：“在羊昌这 9
年，我们从外地人变成了‘村’里
人。”

这一转变，折射出羊昌村以旅
居为纽带，推动各族群众在空间、文
化、经济、社会、心理层面全方位互
嵌的实效。旅居客主动融入村寨生
活，参与村规民约制定、环境共治共
享，与当地村民结成“一家亲”对子，
在朝夕相处中增进了解、加深认同，
让铸牢中华民族共同体意识在各族
群众心中生根。

从“生态颜值”到
“经济价值”

羊昌村精准把握“爽爽贵阳”城
市品牌风口，依托20.4℃夏季平均气
温和超60%森林覆盖率，聚焦“银发
族”避暑旅居需求，盘活闲置农房资
源，探索以家庭经营为主的乡村旅
居产业。

2017 年羊昌村率先“破冰”，首
批3家民宿客房被抢订一空，当年创
收100余万元。目前，羊昌村接待旅
居游客累计超万人次，户均增收逾2
万元，昔日的普通村寨蝶变为功能
完备的旅居康养目的地。

如今羊昌镇发展旅居民宿 256
栋、265户、客房2622间，夏季“一房
难 求 ”，2025 年 接 待 旅 居 游 客 超
7500 人次，综合收入达 2411 万元。
旅居经济的持续升温，带动了本地
农产品销售、庭院经济发展和就近
务工增收，村集体经济收入连年增

长。真正实现了“绿水青山”向“金
山银山”的有效转化，为民族乡村共
同富裕探索出一条可复制的路径。

从“清凉驻足”到
“双向奔赴”

坝坝宴的动人之处，不仅在于
美食，更在于人与人的深度互动。
旅居客郝正琼在灶台与广场舞队
伍间自由切换，一曲舞罢又快步返
回备菜，动静之间尽显自在舒心；
区老年大学歌唱团与旅居客同台
唱响祝酒歌，邻里举杯互道祝福，
欢声笑语回荡小院。这种自发、自
主、自在的互动场景，正是各民族
广泛交往、全面交流、深度交融的
生动缩影。

九载时光，旅居客与村民之间
已超越简单的服务关系，升华为“家
人式”情感联结。乌当区建立“游客
诉求快速响应机制”，将批评当资
源、将建议变清单——从改造花画
小镇坑洼路面、开通“旅居专线”，到
举办乡村音乐会、开办太极公益课
堂、落地异地医保结算，一条条“碎
碎念”化为一项项暖心行动。

来自重庆的翟仁玉老人，因这
份诚意选择年年“归巢”，并主动
通过朋友圈累计介绍 400 余人前
来避暑，她说：“羊昌把我们当自
家人，我们也想为当地发展出份
力。”旅居客将城市文化、多元视
野带入乡村，村民将本土文化、民
族风情传递给来客，
在 双 向 交 流 中 凝 聚
起“共同团结奋斗、

共同繁荣发展”的精神共识。

从“产业增效”到
“成果共享”

羊昌村的实践表明，避暑旅居不
仅是一项富民产业，更是一条促进民
族团结进步的有效路径。羊昌镇不
断丰富旅居产品供给——民俗体验、
星空露营、田园采摘等新场景层出不
穷，让游客从“短期留宿”转向“长期
安居”，让旅居从“空间租赁”升级为

“健康生活方式”的共享平台。让特
色民宿不再只卖“清凉”与“风景”，
而是用心营造可居、可游、可品的旅
居生活新空间，带动当地农产品销
售、庭院经济和就近务工增收。

“未来我们将继续以铸牢中华民
族共同体意识为主线，总结推广羊昌

‘旅居融合’经验，深化‘旅居+文化’
‘旅居+节庆’‘旅居+研学’等业态，
持续拓展各族群众交往空间，丰富
交流载体，深化交融层次，让和美村
寨成为各族群众共居共学、共建共
享、共事共乐的幸福家园，在乡村振
兴与共同富裕的征程中携手同行。”
羊昌镇人民政府相关负责人表示。

一席坝坝宴，九年故园情。羊
昌村的旅居故事，是铸牢中华民族
共同体意识的基层回响，更是乡村
振兴路上“各美其美、美美与共”的
时代注脚。从“过客”到“家人”，从

“避暑”到“融居”，这份以产业为基、
以情感为纽带的实践，正为民族地
区高质量发展与民族团结进步事业
提供着生动而温暖的“乌当样本”。

推进中华民族共同体建设

本报讯 （文/邱胜 图/本报特
约记者 吴常琛 宋朝晖） 8 月 15
日，以“光酝万象·岁月帧藏——君
子观世界”为主题的第四届遵义海
龙屯国际影像文化周在遵义市美术
馆开幕，吸引了来自全国各地的摄
影家、影像爱好者参与。活动为期
一周，时间持续至8月21日，面向公
众免费开放，广大摄影爱好者和市
民可前往各展区观展。其中，1964
文化创意园展区展期将持续至9月
15日。

2026年是“十五五”规划开局之
年，也是中国工农红军长征胜利 90
周年。本届影像文化周聚焦贵州

“四大文化工程”建设，坚持创新性、
艺术性、群众性和国际性的理念，共
计推出30个主题展览，在遵义美术
馆、海龙屯土司小镇、遵义1964文化

创意园三大展区联动展出。其中，
海龙屯土司小镇展区创新打造“影
像试验场”，以在地文化与当代影像
艺术的深度对话为特色，成为本届
展会最大亮点。

据了解，历经4年培育，遵义海
龙屯国际影像文化周已成长为立足
贵州、辐射全国、联通国际的影像文
化IP活动。本届影像文化周还策划
了纪念红军长征胜利90周年摄影名

家与媒体达人主题采风创作活动、
画报媒体创新发展研讨会、遵义影
像文化之夜等系列配套主题活动，
立足地方特色、聚焦文旅融合，持续
深耕“影像+文旅”融合路径。

第四届遵义海龙屯国际影像文化周启幕

活动现场活动现场。。

参观影像展的群众参观影像展的群众。。

8月4日，国家版权局公布第三批版
权强国建设典型案例，贵州省版权局推
荐的《贵州省：版权为“村字号”品牌注入
创新活力和发展动力》榜上有名。

这一荣誉的背后，是贵州依托丰富
民族文化和乡村特色资源，打造“村超”

“村 BA”“村 T”“村晚”“村马”等“村字
号”品牌的生动实践。在版权的加持下，
这些发源于乡间的文化赛事与活动不仅
火爆出圈，更实现了从“流量”到“留量”
再到“增量”的跨越式发展。

黔贵大地，苗绣、蜡染、银饰等民族
民间工艺源远流长，但手工艺人版权意
识薄弱、确权困难，一度制约了文化资源
的产业化进程。

省版权局相关负责人介绍，为筑牢
“村字号”品牌发展根基，推动全省文化
产业高质量发展，今年4月，省委宣传部
联合 9 部门印发《关于加强文化领域知
识产权保护运用 助推文化创意产业高
质量发展的若干措施》。为全面提升版
权创造、运用、保护、管理和服务水平，贵
州省版权局在“贵州省版权登记平台”开
通“村字号”品牌等民族文化作品版权登
记“绿色通道”，免费为有关创作者提供
快捷、高效的版权登记线上服务。并连
续多年开展民族民间文化版权服务工
程，组织版权服务团队，深入黔东南苗族
侗族自治州榕江县、台江县、凯里市、遵
义市桐梓县等“村字号”品牌作品创作、
展销一线，针对绣娘、银匠等群体特点，
上门开展版权登记、知识宣讲，把服务送
到田间地头和工坊车间。同时，在全省
设立15家版权服务工作站和5家国家民
族民间文化版权贸易基地（西南）分中
心，为“村字号”品牌有关文创产品及衍
生品提供近距离“管家式”的版权登记、
监测维权、转化交易等版权全链条服务。

截至目前，“贵州省版权登记平台”
累计登记“村字号”品牌文创产品以及全
省特色民族文化作品16万余件，上门开
展版权知识宣讲、登记培训350余场，服
务相关文创企业和个人工作室共计5000
余家，并以此为基础建设“贵州省民族民
间文化版权资源数据库”，收录、整理包
括“村超”“村BA”“村T”“村晚”等“村字

号”文创产品在内的我省优秀民族文化
精品作品 4 万余件，让散落民间的文化
瑰宝有了规范的“身份证”，为后续开发
与保护夯实了基础。

版权保护的根本目的，在于激发创
新活力、实现价值转化。贵州持续加强
版权传播、版权运营，最大限度实现“村
字号”品牌价值变现。

贵州深度挖掘“村超”“村 BA”“村
T”等品牌中的版权元素，通过版权授权
和衍生品开发，让赛事“流量”变为消费

“能量”和经济“增量”。同时，将刺绣、蜡
染、银饰等传统技艺与现代设计理念相
结合，推出兼具民族韵味与时尚气息的
跨界产品，使传统文化成为可传承、可流
通的资产。

除了在产品层面发力，贵州还以国
家民族民间文化版权贸易基地（西南）建
设为切入口，有效打通与沿海发达地区
轻工制造企业的合作渠道，初步形成“多
方联动、共建共享、渠道通畅”的贵州“村
字号”品牌产品设计及交易转化路径。

以“村超”为例，传统技艺与“村超”
文化融合创新，开发服饰、玩偶、家居装
饰、文创伴手礼等非遗文创及“村超”衍
生产品450余种。“村超”开办以来，借助

“线上线下”销售模式，非遗衍生品线上
线下销售额达1600万元，带动超千名绣
娘重拾技艺，月均增收近 3000 元。“村
BA”则结合蜡染、苗绣工艺开发“村宝
宝”玩偶、篮球服、T恤、雪糕等文创产品
以及白酒、矿泉水、饮料等联名商品160
余种，销售额约 800 万元，文创店、深山
市集等新业态提供岗位超1.5万个，吸引
816名青年返乡创业。“村T”通过展示民
族传统服饰，带动民族服饰、银饰及手工
艺品订单增长120%，734家“绣里淘”非
遗市集入驻商户实现增收。版权转化不
仅激活了乡村经济，更让民族技艺在市
场中焕发新生。

据贵州省版权局相关负责人介绍，
贵州将构建“村字号”品牌版权保护体
系，进一步提升版权登记、存证等方式对

“村字号”品牌版权的确权效力，拓展“村
字号”品牌版权国际合作，创新“村字号”
品牌版权运营模式，建立“村字号”品牌
版权交易平台，激励作者持续创作优质
版权内容，为地方文化经济发展注入持
久活力。

版权为“村字号”品牌注入动能
□ 张良胜

（上接A1版）

山水为媒拓空间
巩固思想基础

清凉山水引客来，开放包容聚
人心。黔西用好 21℃避暑气候优
势，打开山门迎八方宾朋，打造开放
共享的旅游空间，打破地域隔阂，促
进各族群众共居共乐，不断巩固各
民族交往交流交融的思想基础。

立秋过后，黔西文旅热度依旧
居高不下，化屋乡村旅游村多次发
布承载饱和提示。浙江游客汪萃莹
带着孩子二刷贵州，把黔西作为行

程首站，“计划在这里停留4天，打卡
羊驼小镇、乌江源百里画廊，再奔赴
省内其他地市。”河南游客郝延涛、
重庆游客唐宇纷纷为黔西点赞，赞
叹这里山清水秀、民风淳朴。从川
渝、江浙到中原大地，大批旅居游客
奔赴乌蒙，在山水之间停下脚步，和
当地群众同吃同住同游玩。

城市公园、乡村景区处处都是
交往交流交融的现场。水西公园夜
景璀璨，大府坝夜市烟火氤氲，江边
步道游人闲庭信步。外地游客漫步
街头，感受小城烟火；当地群众热情
待客，真诚分享家乡故事。“旅游兴
旺了，我们也愿意把民族文化展示

给远方客人。”年过七旬的苗族老教
师杨梅说。村寨文艺队伍常态化开
展歌舞展演，民族山歌回荡在乌江
两岸，当地群众发自内心的文化自
信，感染着每一位到访的游客。

线上线下联动，拓展交融新场
景。黔西推出“主播看黔西・云端
展风采”文旅推荐官招募活动，鼓励
游客拍摄山水、美食短视频参与活
动，申领文旅消费福利。主办方邀
请《乌蒙深处》演员金丰、歌唱家杨
祖桃等担任文旅推荐官，借助网络
传播力量，让更多人看见画廊黔
西。广州珠江上的“化屋号”实现云
端联动，让大湾区游客足不出珠江，

便能沉浸式参与黔西的火把狂欢。
线上传播打破物理距离，线下旅游
搭建实地场景，一内一外、一远一
近，不断拓宽各民族交往交流交融
的社会空间。

一江乌江奔涌向前，簇簇火把
生生不息。如今的黔西，以山水为
卷、文旅为笔，持续深化穗黔协作
成果，用好清凉资源，办好民族节
庆，丰富文旅业态。各地游客奔赴
乌蒙，各族群众欢聚一堂，在看山
看水看文化的旅程中相知相交，各
民族像石榴籽一样紧紧相拥，书写
出新时代各民族交往交流交融的
黔西篇章。

本报讯（许嘉琪 张斯然）2026年
中国贵阳亚洲青年攀岩锦标赛、2026年世
界攀联攀岩世界杯（中国贵阳）新闻发布
会日前在贵阳举行。两项国际攀岩赛事
将分别于8月21日至25日、9月11日至13
日，在贵州·彩湖国际攀岩中心举行。

其中，2026年中国贵阳亚洲青年攀
岩锦标赛是该项赛事第二次落地贵阳，
将有来自16个国家和地区的213名运动
员参赛。赛事设置难度、攀石、速度、速
度接力项目。为释放赛事经济活力，亚
青赛期间，场馆周边将同步设置赛事市
集，融合攀岩装备、户外器材、赛事文创、
精品咖啡、特色餐饮等业态。持票观众
可在赛事市集及指定商户享受消费立
减、专属折扣等优惠，通过票根联动模式

把赛事流量转化为消费增量。
赛事的带动效应不止于短期消费。

发布会介绍，全球知名攀岩装备及岩壁
制造商Walltopia（沃拓壁涯）生产基地项
目已落户贵阳综合保税区，首期项目预
计 2026 年第四季度建成投产。该项目
的引入，将推动贵阳攀岩产业从赛事承
办、场馆运营向装备制造延伸，为赛事、
训练、装备生产和户外消费之间形成更
紧密连接提供支撑。

在后备人才培养方面，贵州将借助赛
事进一步完善青少年选才、训练和竞赛衔
接机制。亚青赛开赛前，全国青少年攀岩
夏训营已在贵州开展；赛事期间还将配套
开展市民攀岩体验、校园观赛研学等活
动，进一步扩大攀岩运动群众基础。

两项国际攀岩赛事接续落地贵阳

文体商旅融合激活城市消费新动能

本报讯（王怡）笔者日前从国家统
计局贵州调查总队获悉，7月份，贵州居
民消费价格同比上涨 0.2%，环比下降
0.1%。

从同比看，7月份，贵州居民消费价
格同比上涨0.2%，涨幅较上月缩小0.5个
百分点。1月至7月贵州居民消费价格
较上年同期上涨0.5%。其中，城市上涨
0.3%，农村下降 0.1%；食品价格下降
2.3%，非食品价格上涨0.7%；消费品价格
下降0.3%，服务价格上涨0.8%。

八大类商品及服务价格同比“5涨2
降1平”。其中，食品烟酒及在外餐饮价
格下降 1.0%；衣着价格上涨 1.1%；居住
价格持平；生活用品及服务价格上涨
0.8%；交通通信价格下降0.1%；教育文化

娱乐价格上涨0.7%；医疗保健价格上涨
1.1%；其他用品及服务价格上涨7.1%。

从环比看，7月份，贵州居民消费价
格环比下降0.1%，降幅较上月收窄0.3个
百分点。其中，城市下降0.1%，农村下降
0.2%；食品价格持平，非食品价格下降
0.2%；消费品价格下降0.7%，服务价格上
涨0.6%。

八大类商品及服务价格环比“6涨2
降”。其中，食品烟酒及在外餐饮价格
上涨 0.1%；衣着价格下降 0.2%；居住价
格上涨0.1%；生活用品及服务价格上涨
0.3%；交通通信价格下降 2.1%；教育文
化娱乐价格上涨0.8%；医疗保健价格上
涨 0.5% ；其 他 用 品 及 服 务 价 格 上 涨
2.3%。

7月份贵州居民消费价格运行平稳


