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文化
关注

从“为一部剧，
赴一座城”的个体
选择，到“跟着短剧
去旅行”的群体风
尚，“影视+文旅”正
以强劲的生命力，
成为拉动消费、赋
能 产 业 的 重 要 引
擎。但“剧火城热”
的效应是短暂的，
如何让影视“流量”
变 为 长 久 的 文 旅

“留量”，是一个亟
待 回 答 的 产 业 命
题。

从“借景”走向
“融景”。影视作品
的精神内涵决定其
能否引发观众持久
的情感共鸣。热剧
为文旅带来的，不
止是“去哪游”的流
量牵引，更是“怎么
游”的业态升级，要
将“一时热”变成“长久红”。
这就要求目的地必须摆脱

“影视+景区”的简单叠加，让
景区成为故事的一部分，而
非生硬的背景，让每一帧画
面都成为地域文化的生动注
脚。

从“流量”走向“留量”。
影视热潮过后，最终留住人
的是高品质的服务与可信赖
的体验。配套设施与服务水
平是“影视+旅游”发展的关
键保障。这就要求各地在借
影视东风发展文旅时，提前
谋划交通、住宿、餐饮等基础
设施建设，加强从业人员培
训，以优质的软硬件环境迎
接八方来客，让“网红”真正
成为“常红”。

从“点状爆发”走向“系
统建设”。“影视+文旅”要实
现可持续发展，需要构建“内
容创作—场景打造—消费转
化—IP 开发”的完整闭环。
这不仅需要整合拍摄场景与
文旅资源，更需要打通从创
作、拍摄、传播到消费的全链
条大循环。让每一个高质量
的文化内容都能通过多轮开
发，实现社会效益与经济效
益的最大化。

影视与文旅的深度融
合，本质上是一场关于“看
见”与“抵达”的双向奔赴。
当贵州用光影讲述山河故
事，用诚意拥抱八方来客，

“影视+文旅”便能超越短暂
的流量狂欢，沉淀为可触可
感的文化记忆，真正让光影
与山水相互“照亮”。

镜头转向铜仁市万山区朱砂古
镇，这里曾是原贵州汞矿职工生活
区，见证过“中国汞都”的鼎盛岁月，
也经历过矿山关停后的沉寂。

近年来，万山区按照“修旧如旧”
原则，把闲置老厂房、旧宿舍改造成
沉浸式短剧拍摄基地，老旧矿区摇身
一变成为中国首个以山地工业文明
为主题的4A级景区。

如今，朱砂古镇已签约130部短
剧、1部院线电影，累计为200余部影
视作品提供拍摄场地。工农兵广场、
绿皮火车、出嫁新房等取景地成为热
门打卡点，有效撬动淡季客流。

同时，景区还推出“跟着短剧去
旅游”新项目，景区变剧场，游客变演
员，换上年代服装与NPC互动，一场
穿越时空的文旅新体验在老街里火
了起来。

一场场“意外走红”之后，贵州正

在搭建的是一套让内容持续涌流、让
游客持续抵达的“制造体系”，不仅追
求“一部剧带火一座城”，更追求让热
度有路径可循、有机制可依。

2026 年 5 月，贵州将“电影票
根”纳入全省消费券核销体系。此
前，贵州省启动“票根联动·多彩贵
州欢乐购”活动，外省游客持有省内
A 级景区门票、文化演艺门票、体育
赛事入场券和重大展会入场券四类
票根，就能在“一码游贵州”平台兑
换消费券大礼包，享受餐饮、购物、
加油等多场景 8 折优惠。此次升
级，新增电影票根作为第五类主要
票根，并把活动范围从省外消费者
扩展至省内居民。

4月16日，大型史诗电影《四渡》
定档 6 月 26 日，该片 32 个取景地、
107个场景全部在遵义、赤水等长征
核心区域完成。电影定档当日，贵州

同步发布“跟着《四渡》游贵州”影旅
联动政策，在“一码游贵州”等平台购
买《四渡》电影票，凭票根即可领取

“影旅联动”折扣消费券，可在贵州省
内景区、民宿酒店、商超等超两万家
商户使用，一站式享受实惠。且凭贵
州境内任意景区门票，在省内多数影
城可按最低发行价购票观影。

用一张电影票根，扣住“观影—
出行—游览—消费”全链条，贵州让
短暂的心动转化为持续的流连，将单
一消费行为转化为消费链条，带动形
成更多消费增长新亮点。

当银幕的取景框对准贵州山水，
光影与土地的相遇便不再只是短暂
的“出镜”，而是一场关于文化价值与
产业赋能的深度叙事。观众循着屏
幕的印记走进贵州，能带走的不再仅
仅是一段旅程，更是一份被山水治愈
的“此心安处”。
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□ 贵州民族报全媒体记者 黄琳
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光影为舟 山水有约
——贵州探索“影视+文旅”融合新路径

一剧入黔 山水回响

“碧水漾春意，炊烟映晚霞。”这是
电视剧《乌蒙深处》中“悬崖村”常出现
的场景。该剧改编自欧阳黔森长篇小
说《莫道君行早》，2025年11月在央视
一套黄金档首播，全程在贵州实景拍
摄，以乌蒙山区“悬崖村”的蜕变历程
为核心脉络，将一段关于乡村振兴的
叙事，铺陈于黔山秀水之间。

中国视听大数据网显示，《乌蒙深
处》播出期间稳居黄金时段电视剧收
视率日榜第一位，最高峰值2.83%，首
播收视规模达7.8亿人次。抖音话题
播放量突破25亿次，全网收获110个
热搜。

屏幕内，细腻的镜头语言将乌蒙
深处的山川气质与诗意生活尽显眼
前，让观众沉浸感受角色的喜怒哀乐；
屏幕外，无数网友被剧中风光与故事
打动，竞相奔赴取景地毕节黔西市化
屋村“打卡”旅游。

“五一”小长假期间，化屋村“山水
云间”民宿老板杨龙忙得不可开交。
带客“打卡”、管理客房、核对订单……
每天的时间被排得满满当当。

“他们都说是看了《乌蒙深处》这
部剧，被咱们化屋的青山绿水、乌江风
光打动，专门千里迢迢过来打卡、沉浸
式体验苗寨生活。”杨龙说。

为让游客能循着剧中足迹，得到
剧情和实景交融的沉浸式体验，村内
在主要取景位置设置了指引标识，并
复原部分剧中场景，让走进化屋的人
也能走进剧中的“同款”空间。

“此前店铺仅为普通农家乐，日均
接待一两桌客人，剧集播出后，日均接
待量增至七八桌。”剧中“胖哥餐馆”取
景地“老杏树人家”老板尤荣学介绍。

《乌蒙深处》播出期间，化屋村累
计 接 待 游 客 17 万 人 次 ，同 比 增 长
30.1%；旅游综合收入5440万元，同比
增长15%。

“《乌蒙深处》正是‘一部剧带火一
座城’的生动实践。”该剧导演韩晓军
表示，“希望后续能有更多合作，走进
贵州其他地方，把整个贵州的美都呈
现给观众。”

借势《乌蒙深处》的热播，毕节市
推出“《乌蒙深处》取景地打卡游”旅游
线路，从乌江源百里画廊到织金洞景
区，再到平远古镇等，串联起乌蒙山区
的山水秘境与人文地标，让游客既能
饱览喀斯特自然风光，又能感受苗绣、
蜡染等非遗魅力和乡村振兴的鲜活气
息，将旅游体验与影视叙事深度融合。

《乌蒙深处》的实践只是贵州探索
“影视+文旅”融合发展新模式的缩
影。当前，贵州正在将“影视+文旅”
的联动效应放大为一项系统性工程，
推动乡村旅游从“看风景”向“品文化”
升级，实现“剧带火景、景反哺剧”的双
向赋能。

为响应广电总局“跟着微短剧去
旅行”创作要求，进一步发挥微短剧
对贵州文旅产业的促进作用，2024
年5月，贵州省广播电视局联合贵州
省文化和旅游厅印发通知，在全省范
围内开展“跟着微短剧去旅行”主题
创作活动。提出推动一批实体取景
地跟随微短剧的热播“出圈”，塑造一
批具有贵州文化和旅游特质的标识
和符号通过微短剧传播，形成“微短
剧+文旅”融合促进消费的新模式，
营造跟着微短剧来贵州“打卡”的新
风尚。

活动开展以来，涌现出一批批既
叫好又叫座的优秀微短剧。非遗题
材微短剧《群山上的“村T”》联动主要
取景地黔东南苗族侗族自治州，发起

“跟着‘村T’追线下”文旅打卡活动，
构建“屏幕种草—实地打卡—文化消

费”的完整闭环；《一眼千年》微短剧
用24集的光影交错让荔波大小七孔
的青绿婉约、瑶山古寨的民族风情、
茂兰喀斯特森林的神秘幽深渐次入
目；《绿宝石之旅》入选广电总局“跟
着微短剧去旅行”创作计划第五批推
荐剧目，用短剧视角带观众欣赏荔波
美景、感受民族文化……当艺术的光
影照亮多彩的黔山秀水时，这片土地
的叙事便有了灵动鲜活的出口。

2025年12月，黔南布依族苗族自
治州打造的文旅微短剧《吾乡荔波》
全网上线，其相关话题强势登陆微博
热搜榜，阅读量迅速突破1亿次。次
日，同名主题曲冲上QQ音乐平台收
听榜榜首。但真正让这部剧得以“破
圈”的，远不止山水之美，而是剧中

“此心安处”的情感共振。
“这不是风景展示，而是山河写

给游子的家书。”该剧导演、黔南籍作
家山峰这样阐述他的创作初衷。

《吾乡荔波》改编自山峰创作的
长篇小说《从贵州到罗瓦涅米》，全剧
在荔波和都匀实地取景，他将自己多
年倡导的“慢生活”哲学，淬炼成一剂
独特的“黔南治愈方”。

在剧中，山水风景和非遗技艺并
非作为背景简单呈现，而是被有机编
织进女主角寻找心灵故乡的旅程中：
以水书的古老智慧疗愈内心的焦虑，
以瑶浴的草木精粹濯洗时代的倦意，
以荔波的星辰旷野帮人们重新校准
存在的坐标。

文旅发展不仅要有“热度”，更要
有“温度”。如果说化屋村的游客因

《乌蒙深处》而奔赴乌江峡谷是“因为
看见，所以抵达”，那《吾乡荔波》撬动
的则是另一种抵达——“因为感动，
所以出发”。

“《吾乡荔波》以情感叙事打破传
统宣传模式，是我们推动文旅深度融
合、赋予旅游文化灵魂的创新尝试。”
黔南州文化和广电旅游局局长杨宁
表示，该剧已成为“黔南·小天马”文
旅品牌体系的关键内容IP，有效提升
目的地的情感温度和品牌吸引力。

热潮之下，黔南州迅速将这一情
感势能转化为产业动能，同步推出的

“寻访《吾乡荔波》”主题线路，再度推
动旅游体验从“观光式”向“情感式”
深度升级。

当旅游体验从“看山水”走向“安
放身心”，从“打卡式”走向“沉浸式”，
当越来越多的人因为一部剧而来，又
因为一次体验而留下，影旅融合才拥
有持久不竭的动力。

“这部剧里的风景真
的在贵州吗？想去。”自电
视剧《乌蒙深处》播出后，
剧中的乌蒙山晨雾、苗寨
炊烟、诗意风光等在社交
媒体上掀起一轮又一轮的
“种草”热潮。观众纷纷在
弹幕里追问取景地，在评
论区晒出行计划，屏幕内
的山水正在成为屏幕外的
下一个目的地。

一座城成全一部剧，
一部剧带火一座城。从
《乌蒙深处》让黔西化屋
村出圈，到电影《四渡》以
32个取景地联动全省文旅
资源，再到遍布全省的“票
根经济”打通消费链的“毛
细血管”……银幕与山水
之间，贵州正将“影视+文
旅”从零星的个案效应系
统地推向全产业链联动，
书写着一场从“看景”到
“入景”的双向奔赴。
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