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干净黔茶 全球共享

作为第五届世界绿茶大会的重头戏，深圳茶博会汇聚全国20
多个政府展团、1000余家海内外优质展商，展品数量超过10万件。

贵州绿茶展馆位于福田会展中心的展区内，贵州铜仁抹茶生
椰等新式茶饮与传统贵州茶相映成趣，吸引着年轻茶客的目光。

贵州省绿茶品牌发展促进会、贵州省茶文化研究会携省内5家
茶企组成贵州绿茶代表团，以“干净黔茶 全球共享”为主题，开展
了一场高效务实的全产业链推介行动，实现从田间到茶杯的精准
链接。

“贵州绿茶”品牌推介专场上，贵州代表团首次以产业集群形
式系统化亮相。大屏幕上，云雾缭绕的生态茶园、现代化清洁生产
线、严苛的欧盟标准质检室画面交替闪现，清晰勾勒出一条“高山
云雾孕好茶—全程可控制好茶—国际标准保好茶”的品质链路。

精准推介转化为市场动能。据初步统计，展会期间贵州绿茶
展团现场意向订单超6500万元。值得关注的是，多家茶企与深圳
连锁渠道、相关企业、客商等达成深度合作意向，为“黔茶出山”开
辟新通路。这场以品质为基、精准为要的推介行动，正推动黔茶香
飘四方。

今年5月以来的北京、西安、济南、深圳茶博会，是贵州绿茶的
一次亮相。从经典产品到创新茶，从嘉宾的高度认可到可观的经
济效益，贵州绿茶用实力证明自己的魅力。正如茶博会上一句布
依族歌谣所唱：“一片叶，千双手，万缕香”，当科技赋能、文化铸魂、
市场导航三者共振，这杯“干净茶”的全球共享之路，在逐渐铺就。

产销推介：开辟黔茶新通路

□ 白小萍

6月1日，西安国际会展中心茶香四溢。在第十九届西
安国际茶博会贵州展区，西安市民杨女士携带家人驻足品
尝贵州绿茶，她轻尝一口毛尖茶，说道：“这口栗香，是刻在
记忆里的家乡味道。”这位贵州籍女士的感叹引来周围客商
共鸣。展位前品茶的客商排起长队，客商们俯身拿起不同
类型的贵州绿茶，询问声与扫码支付提示音此起彼伏。三
天后，这场盛宴落下帷幕，百余张意向订单进入贵州的高山
云雾茶园。

这只是贵州绿茶全国行的“冰山一角”。2025年5月以
来，贵州省茶文化研究会、贵州省绿茶品牌发展促进会携

“两红三绿一抹”茶品矩阵，以北京为起点，经西安、济南至
深圳，开启了一场贯穿中国南北的茶业“破圈”行动。从人
头攒动的贵州绿茶展馆，到独特的贵州冲泡方法，一杯贵州
绿茶的旅程，正从中国茶业的疆域版图，逐渐迈向全球市
场。

为深入践行“干净黔茶・全球共享”品
牌战略，按照“拓展省外市场、提升品牌影
响力、促进产销对接”的要求，贵州省绿茶
品牌发展促进会、贵州省茶文化研究会联
合组织实施贵州绿茶“两红三绿一抹”省外
目标市场推广项目。

从千年贡茶都匀毛尖的非遗技艺，到
意向订单超6800万元的北京茶博会战绩；
从西安茶博会的黔茶韵味，到深圳茶博会
的创新展示，贵州绿茶展团以“两红三绿一
抹”为核心矩阵，开启了一场横跨北京、西
安、济南、深圳的“四城茶旅”。

在这场以“干净黔茶·全球共享”为主
题的征程中，科技茶、文化茶、生态茶的多
维魅力，正让贵州绿茶从地理标志转型为
消费符号。

“贵州茶既有辨识度又有故事性。”李先生的赞叹突显了贵州
绿茶展团的制胜之道。

5月26日，2025北京国际茶业展落下帷幕。贵州绿茶展团交出
了一份可观成绩单：累计接待客商超20000人次，斩获意向订单百
余个，现场意向订单金额突破6800万元。

德国茶商Mark在贵茶展台前反复品鉴抹茶后，说道：“这是本
届博览会上独特的茶！”他手中的铜仁抹茶带着贵州高山的云雾气
息，将远渡重洋。

御泰盛和展区的花果茶香气成为年轻人的“味觉诱饵”。玫瑰
红茶、陈皮普洱等创新产品适配办公室、露营等多元场景。天津渠
道商王女士当场采购数十箱：“这类产品复购率高，完美匹配都市
快节奏需求。”企业更与国内头部新茶饮品牌达成原料供应协议，
传统茶业成功打入新式茶饮赛道。

“以前大家不知道我们的茶叶好，展会便是树立品牌的关键平
台。”贵州绿茶·梵净山茶北京运营中心主任田仁兵感慨。2013年
铜仁市政府在北京设立运营中心，至今已帮助36家茶企打开北方
市场。

高额意向订单的斩获，不仅记录着黔茶出山的新突破，更承载
着全球市场对“干净茶、科技茶、文化茶”的品质认同。

展会告捷：高额意向订单“秘籍”

“花香如勃艮第红酒，这该成为我们的高端接待茶！”西安茶博会
上，中航西飞采购负责人品鉴紫芽红茶“雷山红梅”后当场拍板。他
手中的茶汤泛着光泽，原料来自雷公山海拔1500米的野生紫芽茶
树，这份稀缺性让该产品被预订一空。

硬核生态科技成为黔茶征服市场的钥匙，雷山银球茶独特的省
级非遗制作技艺与贵州生态基因融合，引起众多专业买家的注意。
在雷山银球茶展台，贵州雷山云尖茶业实业有限公司销售部经理吴
兴强揭秘银球茶的“非遗密码”：“茶青需经7道揉捻定型，利用茶叶
果胶质自然黏合，全程零添加。”这颗直径20毫米的翠绿小球，入水
后如海藻般舒展起舞，释放出比普通绿茶高30%的茶氨酸。“我们的
茶叶收获了5家意向经销商。”吴兴强说道。

新茶饮赛道的创新同样醒目。贵州茶路产业有限公司展台
前，西安罐装饮料供应商捏着白茶冷泡液的检测报告说道：“茶多
酚保留率较高，且花蜜香明显，适配性远超行业标准！”1吨采购意
向当场达成，双方计划联合开发“汉唐冰酿”系列茶饮。而抹茶玉
露、抹茶生椰等贵茶创新类产品，更受年轻客群喜爱，直呼“可以实
现抹茶自由”。

产品出圈：贵州干净茶的“硬核科技”

黔茶北上南下的底气，源自贵州高原的生态宝藏。贵州茶园
面积稳定在700万亩以上，居全国前列，2024年茶产业综合产值已
达960余亿元。

面对市场，贵州茶产业仍面临品牌认知度的挑战。在济南茶
博会现场，贵州正德茶业有限责任公司董事长龚子焯考察山东市
场后坦言：“贵州绿茶在这边认知度较低。”

贵州省绿茶品牌发展促进会山东分会会长顾世桥指出：“我们
常听见贵州原料、贵州制造，但较少听到贵州绿茶品牌。”

十年前，山东市场上基本看不到贵州绿茶的身影。如今，通过
持续推介，已有接近200家贵州绿茶门店扎根山东市场。

龙头企业正在探索破局之道。贵州铜仁贵茶茶业股份有限公
司山东大区市场总经理钟加伟分享品牌经验：“看到大家使用的是欧
标抹茶，便放心了。”该集团已与瑞幸、星巴克、农夫山泉、伊利等多家
企业合作，产品出口到德国、美国、新加坡等十几个国家和地区。

在济南茶博会上，贵州绿茶全国行展馆从品牌故事到形象识
别，从产品设计到包装细节，每个元素都精心设计，彰显着贵州绿
茶的独特魅力。

“茶产业拼的不仅是产量，也是品牌溢价能力。”贵州省绿茶品
牌发展促进会秘书长徐嘉民说道。

品牌破局：让“流量”变“增量”
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